En primeur, Mommessin dévoile les esquisses de son Beaujolais nouveau Version 2006… 
Chaque année novembre sonne pour Mommessin le retour du vin primeur et la sortie de sa nouvelle création d’habillages  « vintage »  pour ce vin de fête qu’est le premier Beaujolais de l’année, célébré dans le monde et prémisse à la sortie des crus quelques mois plus tard.
Les collectionneurs attendent ce moment avec une certaine impatience car la maison Mommessin nous a habitué depuis plus de 22 ans à une nouvelle étiquette chaque année, suscitant une certaine excitation autour de la marque. Ainsi, pendant longtemps des artistes internationaux ont-ils habillé les bouteilles selon leur propre sensibilité. Depuis trois ans, la maison a décidé d’aller plus loin et de développer tout un concept pour animer les lieux de consommation aux couleurs de l’année.

En 2006, Mommessin a dans cette lignée fait preuve d’une certaine imagination en travaillant sur le thème de la bande dessinée et nous pouvons vous donner déjà un avant goût de cette déclinaison originale, internationale, féminine et urbaine…

Le décor est planté dans trois grandes capitales où Mommessin est particulièrement présent en Beaujolais « nouveau » que sont Paris, Tokyo et New York.
Trentenaire urbaine et audacieuse, Miss Mommessin s’affiche sur l’étiquette à l’image des vins : elle incarne à la fois la gaieté et la jeunesse du Beaujolais Nouveau. Cette Miss Mommessin, accompagnée de sa mascotte, symbole de Mommessin, rejoint ses amis aux quatre coins du globe pour célébrer tout en élégance avec eux des moments de plaisir simples. Le style moderne des scènes réalisées par l’illustratrice Blandine Lelarge pour compter les aventures de la Miss, est une évocation à la création française de bande dessinée.

Bonne humeur et plaisir sont au rendez-vous, comme dans les soirées entre amis autour du Beaujolais Primeur. Trois déclinaisons, trois raisons de découvrir la gamme primeur 2006…

